
Merkevare og besøksforvaltning i norske 

verneområder
Miljødirektoratet



Meld. St. 18 (2015–2016) 

Friluftsliv — Natur som kilde til helse 

og livskvalitet 

• Mål om at nasjonalparker skulle bli mer 

tilgjengelige for folk flest.

• Bruke nasjonalparker i 

folkehelseperspektiv.

• Få flere ut i naturen – gode 

naturopplevelser



Velkommen inn!

velkommen til kommunen og 
landsbyen

velkommen til å titte inn

velkommen til å følge stien

velkommen inn i verneområdets 
innerste,- dersom du og naturen 
er rustet for det
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Besøksforvaltning

Å legge til rette for og 

styre bruken av et verneområde,

• slik at opplevelsen for de 

besøkende 

og den lokale verdiskapingen 

blir størst mulig 

• forståelsen for vernet økes

• verneverdiene ivaretas

Foto: Espen HaagensenFoto: Kai Jensen, Carl Nordberg og Bente Rønning





Innhold i besøksstrategiene

• verneverdier

• beskrivelse av nåværende 

situasjon knyttet til bruk

• strategiske grep

• Kanalisering

• Formidling/informasjon

• Samarbeid med aktuelle 

aktører

• tiltaksliste
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Merkevarestrategi



Jomfruland 
Foto: Morten Johannessen

Varangerhalvøya 
Foto: Geir Østereng

Geilo stasjon
Foto: Trond Erik Buttingsrud



Alle foto: Kari Sveen

Utkikkspunkt Jotunheimen nasjonalpark





Kommersiell bruk av 

merkevaren 

• Legger til rette for at virksomheter med 

geografisk tilhørighet til en nasjonalpark 

kan bruke merket i markedsføring. 

• Kan søke om merke dersom:
det tilbys et produkt som kommer fra, eller 

det drives kommersiell, frivillig eller annen 

type virksomhet i, eller ved en nasjonalpark.

• designmanual.norgesnasjonalparker.no





Foto: Kai Jensen, Carl Nordberg og Bente Rønning
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Foto: Øyvind Haug

Takk for oppmerksomheten!


	Slide 1: Merkevare og besøksforvaltning i norske verneområder
	Slide 2
	Slide 3: Velkommen inn!
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11: Kommersiell bruk av merkevaren 
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14

